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La recherche
de valeur
Pour 46 % des Britanniques,
la nourriture est un moyen peu
coûteux d’influencer leur humeur2 

1/3 des Britanniques sont très
préoccupés par les questions
de l’origine des produits3

Vers une 
consommation 
écoresponsable 
et éthique 
La réduction des déchets 
plastique devrait être le
1er engagement à tenir pour
les marques désireuses d’être
+ respectueuses de 
l’environnement aux yeux
de 61 % des Britanniques2

Le bien-être animal,
1er motif pour acheter
des produits éthiques
pour 1 Britannique sur 24

1 Britannique sur 3 choisit
des marques ayant un 
impact positif au plan social 
ou environnemental « Plein air »,
« Fair Trade », « Red Tractor » 
parmi les labels les plus 
achetés devant le bio5

Vers une
alimentation

fonctionnelle
53 % des Britanniques affirment 

vouloir manger sainement
et consommer des produits

qui les aident à se sentir bien2

37 % des Britanniques déclarent 
que la Covid-19 les a incités

à consommer + de nutriments
bons pour leur système immunitaire2

« Low Alcool » et « Hard Seltzer » :
une nouvelle manière de consommer6  

La digitalisation 
de l’expérience

Sources : 1- Eurostat Janv-Dec 2019. 2- Mintel. 3- The Manufacturer. 4- Mintel / Lightspeed. 5- Ipsos. 6- Kantar. 

Pour en savoir plus, téléchargez l’étude complète LE MARCHÉ BRITANNIQUE : TENDANCES MARKETING & OPPORTUNITÉS POUR LES PRODUITS ALIMENTAIRES FRANÇAIS, réalisée en septembre 2020
par Sopexa, pour le compte du ministère de l’Agriculture et de l’Alimentation. Lien vers l’étude : https://events-export.businessfrance.fr/etudes-agro/etudes-conso/.

DURABILITÉ

Le Royaume-Uni,
4e client de la France1

8,6 % des exports1

agroalimentaires français

VALEUR SANTÉ

Les marques introduisent
de + en + d’expérientiel

dans le parcours d’achat,
en proposant des expériences

digitalisées à la maison

60 % des 18-24 ans ont
augmenté la fréquence

de livraisons2

1er pays européen
et 3e au monde où

le commerce alimentaire
en ligne est le + répandu2

EXPÉRIENCES


