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Jamais 
sans mon

smartphone
Porté par Alibaba, 

le phénomène O2O 
(online-to-offline) propose 

aux consommateurs 
une expérience d’achat 

omnicanale et connectée

La livraison à domicile
représente 20 % du marché

de l’alimentaire7

Le e-commerce 
représente 30 % de 

la consommation de vin8  

Sources : 1- Eurostat Janv-Dec 2019. 2- Let’s Chinese. 3- Guanyan World Data Center. 4- OMS. 5- Mintel. 6- Alibaba. 7- 2019 and 2020 First Half China Food Home Delivery Sector Development Report 
8- IWSR. 9- JD.com. 10- ChinaDaily. 11- Lightspeed (3000 répondants).

Pour en savoir plus, téléchargez l’étude complète LE MARCHÉ CHINOIS : TENDANCES MARKETING & OPPORTUNITÉS POUR LES PRODUITS ALIMENTAIRES FRANÇAIS, réalisée en septembre 2020 par Sopexa, 
pour le compte du ministère de l’Agriculture et de l’Alimentation. Lien vers l’étude : 

Plus de produits 
occidentaux
La consommation de produits 
occidentaux augmente, malgré 
une volonté du gouvernement de 
développer la consommation locale

+17 % en valeur pour le marché 
du fromage entre 2018 et 20202

+20 % par an d’évolution du marché 
des glaces depuis les années 19903

La durabilité 
gagne

du terrain
61 % des Chinois

affirment favoriser
les produits
minimisant

 la pollution 11

Les 26-35 ans
étaient responsables
de 51,8 % du volume

total des achats
à caractère
écologique9 

Vers un mode
de vie plus sain
46 % des adultes chinois et 20 % 
des enfants sont obèses 
ou en surpoids4  

En 2019, 13 % des boissons vendues 
étaient à faible teneur en sucre ou 
sans sucre5  

59 % des Chinois mesurent 
leurs données corporelles pour 
diagnostiquer des problèmes 
de santé5

1 Chinois sur 2 consomme 
au moins 1 snack/jour11

Les snacks sains sont 
en croissance : +122 % 
en un an pour les ventes 
de noix sur Alibaba6

La Chine, 
8e client de la France
4,1 % des exports 
agroalimentaires français1

Tendances food et leviers marketing 
      pour les produits français
         Étude du marché chinois

L’importance 
du premium et des cadeaux
Les 3/4 des décisions des ménages sont prises par les femmes, qui sont adeptes de produits premiums10 

53 % des Chinois privilégient la qualité lorsqu’ils choisissent des produits alimentaires et des boissons comme cadeaux11

https://events-export.businessfrance.fr/etudes-agro/nos-etudes/.


