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Etude du marché belge

La France se place
en 2¢ position parmi
les fournisseurs de la Belgique'
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70% des Wallons définissent
a I'avance les menus de la semaine
contre 41% des Flamands’

Les Flamands dépensent 82€ de plus
que leurs voisins wallons en viande,
par personne et par an’

69% des Wallons consomment des
produits bio contre 62% des Flamands*

o

Naturalite,
durabilité

et proximité

La valeur du marché bio

belge a augmenté
de 15% en 2018°

En 2020, 19% des produits
lancés sur le marché

belge avaient une
allégation durable

(contre 10% en 2015)’

Les emballages
respectueux de
I'environnement
représentent 58% |
des produits lancés

avec une allégation
durable sur les 5
derniéres années ’
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DE LA BIERE AU VIN

En 20 ans, la consommation de vin est
passée de 18 a 25L/an/hab, celle de
la biere a chuté de 121 a 50L/an/hab®

)

Une meilleure alimentation
pour une meilleure santé

90 % des consommateurs considérent
qu'une alimentation saine est importante pour eux?2

51 % des consommateurs se disent vigilants
quant a la teneur en sucre de leurs snacks?®

84% de la population consomme
des légumes tous les jours®
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La croissance
des régimes émergents

1 Belge sur 3 interrogé par Ipsos se dit
prét a essayer un substitut de viande

En 2018, les substituts comptaient pour
11 % de la valeur du marché belge des
viandes et poissons (contre 4% en France)'
Pour pres d' 1 Belge sur 2

les boissons végétales sont meilleures
pour la santé que les produits laitiers™
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Un lieu de choix
pour innover

Les innovations trouvent un
terreau fertile dans la culture
alimentaire et dans le tissu
entrepreneurial belge™

La Belgique compte
de +en +de
personnes souhaitant
« consommer
différemment »
(produits biologiques,
végétaliens, locaux,
saisonniers ou

sans déchets)™
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Pour en savoir plus, téléchargez I'étude complete LE MARCHE BELGE : TENDANCES MARKETING & OPPORTUNITES POUR LES PRODUITS ALIMENTAIRES FRANGAIS, réalisée en mars 2020 par Sopexa

pour le compte du ministere de 'Agriculture et de 'Alimentation. Lien vers ['étude : https://events-export.businessfrance.fr/etudes-agro/nos-etudes/.




